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1. PrRoizvoD

Pcelarstvo predstavlja 1% od ukupne poljoprivredne proizvodnje u BiH. Ukupna proizvodnja meda u
BiH ne zadovoljava potrebe domaceg trzista. Procjenjuje se da je godinji uvoz meda u BiH na nivou
izmedu 500 i 1,000 tona. Med se u BiH uvozi uglavnom iz Slovenije i Hrvatske.

P&elarstvo je grana koja je tradicionalno prisutna u opéini Zepge.

Bavljenje p&elarstvom, zbog kvalitetnog domacéeg meda i povoljnih klimatskih uvjeta, Zep&e svrstava u
jednu od najzdravijih i najkvalitetnijih sredina u BIH kada su u pitanju prirodni ambijent, klima, Cist zrak
i voda. Podrudje u kojem borave pcele je Cisto podrucje nezagadenih Sumskih i pasnjackih povrSina.
Ne dodaju mu se nikakve primjese i radi se 0 100% prirodnom proizvodu vrhunske kvalitete $to su
potvrdile brojne analize proizvoda.

Potencijale razvoja p&elarstva u opéini Zep&e prepoznala je i Turska agencija za razvoj i medunarodnu
suradnju ,TIKA® s kojom Udruzenje ,Matica ANA ARI“ trenutno implementira projekt ,Organska
proizvodnja meda - pCelarstvo®.

Potraznja za ZepaCkim medom i ostalim pcelinjim proizvodima daleko nadmaSuje proizvodnju, a
njihova cijena, kvaliteta i brojne nagrade na sajmovima predstavljaju dovoljnu garanciju za odrziva i
uspjeSna obiteljska gospodarstva. Pcelinji proizvodi, prvenstveno zepacki med, su postali
prepoznatljivi po svojoj kvaliteti u regiji Zeni¢ko- dobojskog kantona.

Razvoj pcelarstva predstavlja interes svake zajednice, zbog svoje viSestruke uloge, a posebno
oplodnje biljaka, §to je vrlo vazno u vocéarstvu koje je razvijeno na zepackom podrudju.

S obzirom da su pcelinji proizvodi hrana ali isto tako i lijek, Zepacki p¢elari teze ka povecanju kvalitete
i koli¢ine proizvodnje ovih proizvoda, kako bi se osigurali kvalitetni proizvodi koji ¢e zauzeti znacajno
mjesto na domaéem a mozda u buduénosti i stranom trziStu.

1.1. OPIS NAJVECIH PROIZVODACA PROIZVODA NA PODRUCJU ZEPCA,

Na podrugju Zepéa registrirano je 192 p&elara, koji su élanovi dva udruzenja: ,Udruga gradana p&elara

Zepé&e“ i “Udruzenje p&elara poljoprivrednika “Matica - ANA ARI” Zeljezno Polje.

Ukupan broj koSnica iznos 4.050, na podrucju cijele opcine, a godiSnje se prosjecno proizvede 20 kg
po kosnici; odnosno 81 t godiSnje na podrucju opcine Zep&e. To je 40,5% ukupne proizvodnje meda u
Zeni¢ko- dobojskom kantonu (2012 godina),i 3,24% ukupne godiSnje proizvodnje meda u BIH.

Najveci proizvodadi meda i drugih p&elinjih proizvoda u Zepéu su:

Nedzad Mulabdi¢ — kapacitet: 300 koSnica,
Dzevad i Ibrahim Mali¢begovi¢ — 190 koSnica
Anto Lovri¢ — kapacitet: 105 koSnica,

Fehim Sehi¢ — 97 ko$nica

Ismet Hadzihasanovi¢ — 85 kosnica

Izet Musli¢ — 80 koSnica

oukrwNE

Najveci proizvodaé meda u Zep&u, Nedzad Mulabdi¢ ujedno je i jedan od najnagradivanijinh p&elara u
BiH. Tokom odrzavanja Sarajevskog sajma pCelarstva Mulabdi¢ je nagradivan preko 20 puta u raznim
kategorijama. Priznanja je dobivao za kvalitetu p€elarskih proizvoda, ali i za razne izume i inovacije u
pcelarstvu. Mulabdi¢eve inovacije postale su opc¢e prihvaéene kod pc€elara i bez njih je danas
nezamislivo suvremeno pcelarenje. U zadnje tri godine, samo na Internacionalnom Sajmu pcelarstva i
pCelarske opreme: Beefest - Dani pCelarstva, u Sarajevu dobio je slijede¢e nagrade:

- 2013: Zlatna medalja za Sumski med, Zlatna medalja za livadski med,

- 2012: Zlatna medalja za med od vrijeska, Zlatha medalja za med od kestena
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- 2011: Zlatna medalja za kestenov med, zlatha medalja za med o vrijeska, i zlatna medalja za
najbolje preparate na bazi pCelinjih proizvoda i ljekovitog bilja.

PROFIL PROIZVODACA MEDA NA PODRUGJU ZEPGA:

Zepadki p&elari su najveéim dijelom:
- zaposlene osobe, poduzetnici, poljoprivrednici, koji se pCelarstvom bave kao hobijem,
- nezaposlene osobe, umirovljenici i osobe slabijeg imovinskog stanja, koje bavljenjem
pcelarstvom, i prodajom pcelinjih proizvoda ostvaruju znac¢ajan izvor prihoda.

1.2. OPIS GLAVNIH KARAKTERISTIKA PROIZVODA (ASORTIMAN, FAZE
FINALIZACIJE, RAZINA KVALITETE, CIJENA, METODE PROIZVODNJE | PAKOVANJA)

Najznaé&ajniji pé&elinji proizvod kod proizvoda&a na podrugju Zepéa ukljuduju:

Med

Najveéi dio meda proizvodi se iz biljaka s podrugju Zep&a: $umski, livadski i bagrem. Najvedéi
proizvodaci selidbom kos$nica diliem cijele Bosne proizvode i druge vrste meda: kesten, kadulja i
vrijesak.

Prosje€ne godiSnje proizvedene koli¢ine kre¢u se od 25 kg po koSnici, do minimalno 10 kg po ko3nici.
Cjelokupna domaca proizvodnja meda proda se na domaéem ftrzistu. Cijena meda ovisi o trziSnoj
ponudi. Krec¢u se od 15,00 KM do 20,00 KM.

Polenov prah
Godisnje proizvedene koli¢ine polenovog praha kre¢u se do 300 kg. Cijena 1kg iznosi 30 — 40 KM. Za
proizvodnju polenovog praha pcelarima su potrebne podnjade u koSnicama, putem kojih se skuplja
polenov prah.

Mati¢na mlijec

Nema procijenjene godidnje proizvedene koli€ine jer zbog ograni€enih resursa p&elari proizvode samo
za svoje potrebe. Specijalizacijom pojedinih pcelara i edukacijom, mogu se proizvesti znacajne
koli¢ine mati¢ne mlijeci Cija cijena doseze i 4.000 KM/kg na trzistu.

Propolis

Nema procijenjene godiSnje proizvedene koli€ine jer zbog ogranicenih resursa pCelari proizvode samo
za svoje potrebe. Specijalizacijom i nabavkom silikonskih mrezica, mogu se proizvesti znacajne
koli¢ine propolisa Cija cijena doseze i 200 KM/kg, a na trZiStu postoji moguénost plasmana.

Med se uglavnom pakuje u tegle od 1kg . Prodaja je na kuénom pragu. Ono $to spre€ava pCelare da
prodaju med u supermarketima jest Cinjenica da njihova kvaliteta i pakovanje nisu standardizirani,
nemaju dovoljnu koli¢inu za kontinuirano opskrbljivanje, nemaju registriranu djelatnost i nemaju
popratnu dokumentaciju za analizu kvaliteta.

Proizvodadi meda promoviraju se putem dobrih iskustava dugogodidnjih kupaca (“od usta do usta”).
Druge aktivnosti promocije su: godiSnje akcije poklanjanje meda vrti¢ima | S8kolama, | sudjelovanje na
razliéitim sajmovima i manifestacijama. UdruZenje pd&elara vodi ,Skolu péelarstva“ putem koje
educiraju i mlade da se bave pcelarstvom.
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2. TRZISTE

2.1. OPIS TRZISTA (DOSEG PRODAJE, KANALI DISTRIBUCIJE)

Trziste je uglavnom podrugje opéine Zepde, te susjednih opéina, Doboj, Zavidoviéi, Maglaj i Zenica, te
manjim dijelom Sarajevo.

Nema ugovorenog otkupa proizvoda. Sva koli¢ina prodane robe uglavhom se provodi direkthom
prodaja po narudzbi ili prodaja ,na kuénom* pragu. Proizvodaci putem navedena dva udruzenja esto
sudjeluju i na sajmovima, gdje takoder prodaju manje koli€ine, i promoviraju proizvode diliem BiH.

Proizvodadi joS uvijek nemaju toliku koli€inu proizvodnje da bi mogli krenuti u direktnu prodaju preko
ugovora s nekim otkupljivacem, ali planiraju u buduénosti pove¢anjem broja koSnica i pcelinjih
drustava dostici stupanj proizvodnje kojim ¢e modéi konkurirati zna€ajnijim proizvodacima i nametnuti
se kao prepoznatljivi proizvodaci na trzistu.

2.2. OPIS KUPACA | PROMOCIJE

Kupci meda i ostalih p&elinjih proizvoda s podrugja Zepéa su uglavnom fiziéka lica, poznanici, prijatelji
i rodbina p€elara. To su uglavnom vjerni kupci, koji godinama kupuju proizvode istih p&elara.

Kupci su uglavhom osobe bolje platezne moci, osobe koje kupuju pcelinje proizvode za vlastite
potrebe, iz zdravstvenih razloga, i oni koji ih koriste u razne ljekovite svrhe, za pripremu likera ili
nekih drugih ljekovitih pripravaka, travari i osobe koje se bave prirodnim lije€enjem.

2.3. OPIS GLAVNIH KONKURENATA

Konkurenti su u prvom redu drugi poljoprivrednici koji se takoder bave pcelarstvom i proizvodnjom
pc&elinjih proizvoda na podrucju Zeni¢ko — Dobojskog kantona. S obzirom na broj proizvoda¢a meda i
koli¢inu koju proizvedu, trenutno nema opasnosti od zasiCenja trZiSta jer potraznja za domacim
medom jos uvelike premas$uje ponudu.

Konkurenciju takoder predstavljaju preprodavaci nekvalitethog meda i meda upitne kakvoce i
podrijetla, koji je znatno nizih cijena nego med registriranih péelara §to moze negativno utjecati na
poslovanje pcelara. lako je puno loSije kvalitete ljudi ga svejedno kupuju zbog toga $to si ne mogu
priustiti kvalitetniji, odnosno skuplji med.

Kupci &esto nisu educirani o tome kako prepoznati kvalitetan domac¢i med pa ako jednom budu
prevareni, vise ne znaju kome vjerovati i odlu€uju se radije kupiti med u supermarketu nego od nekog
lokalnog proizvodaca. Stoga su konkurenti i veliki prodajni centri koji uvoze med iz drugih zemalja.
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2.4. TRZISNA SWOT ANALIZA MEDA | PCELINJIH PROIZVODA NA PODRUCJU ZEPCA

SNAGE

SLABOSTI

Visok stupanj finalizacije proizvoda i Sirok asortiman pcelinjih proizvoda
Povoljni prirodni uvjeti i Cist okoli§ za proizvodnju meda na podrucju
Zepda

Visoka razina kvalitete meda i drugih pcelinjih proizvoda, potvrdena
nagradama i priznanjima

Organizirano djelovanje pcelara putem dva udruzenja i kontinuirano
educiranje pcelara

Visoka cijena proizvoda kojom pcelari mogu ostvariti znacajne prihode,
u odnosu na druga podrucja (Doboj, Zenica)

Zbog malih proizvodnih kapaciteta, uzrokovanih nedostatkom sredstava financiranja,
koli¢ine proizvedenog meda su premale da bi se organiziralo otkupljivanje meda
preko vecih otkupljivaca

zbog nemogucnosti kontrole meda kao proizvoda, péelarima je oteZan plasman roba
na trziste

Iz godine u godinu, pod utjecajem loSih vremenskih prilika u vrijeme medenja biljaka,
dolazi do ostvarivanja loSih rezultata kada je u pitanju proizvodnja meda, prinos je
sve slabiji i ¢esto puta pc€elari moraju viSe uloziti u svoje pcele nego $to uspiju
zaraditi od prodaje meda.

Nedovoljno posjedovanje vjestina iz marketinga: p€elarima je potrebna pomo¢ pri
dizajnu ambalaza i pakovanja, marketing proizvoda, javnog oglasavanja, promocije
preko drustvenih mreza i sl., pronalazak novih trzista (ispitivanje novih potencijalnih
trzista)

PRILIKE

PRIJETNJE

Povecanje cjelokupne proizvodnje, povecanjem broja ¢lanova zadruge i
povecanjem broja koSnica kod postojecih uzgajivaca, pozitivno bi
utjecalo na trzi$nu poziciju p&elara s podrugja Zepéa

Novi trendovi u prehrani, odrzavanju zdravlja, kozmetici, alternativnoj
medicini... potenciraju med i pCelinje proizvode te izazivaju povecanu
potraznju na trziStu

Osnivanje zadruge koja bi se bavila organizacijom otkupa je prilika o
kojoj intenzivno razmisljaju p&elari s podrugja Zepéa .

Udruzenje ,Pé&elari Zep&e* trenutno provodi projekt ,Podizanje oglednog
péelinjaka za obuku na odrzivom principu u opéini Zepde®, kojeg
financira IFAD. Realizacijom ovog projekta stvoriti ¢e se uvjeti za
edukaciju i doedukaciju pcelara.

Znadajan problem u pé&elarstvu na podrudju Zepéa je nesavjesno koristenje zastitnih
sredstava poljoprivrednika koji se bave uzgojem voéarskih kultura, prvenstveno
malina. Vocari se ne pridrzavaju zabrane prskanja u fazi cvjetanja, tretiraju vocke
zastitnim sredstvima tijekom leta pcela, ne koriste zastithna sredstava koja nisu
opasna za pc€ele, 8to dovodi do uginuca pcelinjih drustava.

Jako mala podrSka pcelarstvu od strane institucija: U FBiH ne postoji zakon o
p&elarstvu. Jedini propis u FBiH koji sadrzi uredbe o pcelarstvu je Zakon o
sto€arstvu. Ministarstvo za poljoprivredu, vodoprivredu i Sumarstvo na razini ZDK a,i i
na razini Federacije ne pruza dostatnu pravnu i financijsku pomo¢ pcéelarima.

Da bi mogao prodavati svoj med na sluzbenom trziStu proizvoda¢ mora biti
registriran kao pravni subjekt ili farma i ispunjavati sve sanitarne zahtjeve. Takoder
mora vrSiti i redovne analize kvalitete meda. Cijena jedne analize iznosi 350 KM.
Uskladivanje sa EU standardima i izvoz - Trenutno nije moguce izvesti med i ostale
pc&elinje proizvode iz BiH. Drzavni veterinarski ured radi na uspostavljanju procedura
koje zahtijeva EU da bi ukljucili BiH na “Listu trec¢ih zemalja”.
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3. ZAKLJUCAK / 1ZBOR MARKETINSKE STRATEGIJE POZICIONIRANJA NA TRZISTU

Nesluzbeni podaci pokazuju da Bosna i Hercegovina ovisi o uvozu kako bi zadovoljila svoje potrebe
za medom. Procjenjuje se da je ukupna godiSnja potroSnja meda u BiH preko 3,000 tona, dok se u
BiH godis$nje proizvede izmedu 2,000 i 2,500 tona meda. Shodno tome postoji dovoljno prostora na
domacem trziStu za apsorpciju povecane proizvodnje meda kao zamjena uvozu.

Da bi se mogli natjecati sa uvoznim medom bitno je da proizvodaci povecéaju proizvodnju po koSnici i
tako smanje cijenu po kilogramu meda. Glavni izvori uvoza meda u BiH su Slovenija (Medex) i
Hrvatska (PIP). Ne postoje zvaniéni podaci o koli¢ini uvezenog meda.

Prosje€an nivo proizvodnje po ko$nici je dosta nizak, mada neki p&elari prikazuju proizvodnju od preko
30kg po kosnici. Isto tako, p&elari prikazuju da se u posljednjih pet godina prosje€an prinos po koSnici
smanijio, navodno zbog klimatskih promjena i temperaturnih oscilacija. Najveéa koli¢ina meda
proizvedenog u BiH proda se na nesluzbenom trzistu.

Pcelari vjeruju da u BiH postoji dovoljno pcelinje pase te da stoga ima viSe nego dovoljno prostora za
100% povecanje broja koSnica. Nisu spremni na dodatna ulaganja zbog nedostatka podrske od strane
drzave i nepovoljnih kreditnih linija koje nude komercijalne banke.

Edukacija i stjecanje novih vjestina i znanja, i praéenje razvoja novih tehnologija su vrlo bitan dio kada

je u pitanju pcelarstvo. Da bi Zepacki pé&elari bili konkurentni na regionalnom ili drzavnom trzistu,
potrebno je da stalno ulazu u educiranje i u novu opremu.

Plan razvoja péelarstva i proizvodnje meda na podruéju Zepéa je:

R. | CILJ AKCIJA NOSILAC VREMENSKI
B OKVIR
1. | Povedcati broj Nabavka p&elarske | UdruZenje/ RAZ 2015-2018.
p&elara i broj opreme (ko$nice,
kosnica p&ela u svrhu podnjage za polen,
proizvodnje vecih postolja, vage,
koli¢ina meda dimilice, zastitna

odijela, tocionici za
med, mati¢ne
reSetke, klijesta za
vadenje ramova,
sita, otklapac
saca...)

Tehni¢ka pomo¢
pcelarima
Financijska podrdka
za nabavku ko3nica

2. | Podizanje konkurentnosti Certificiranje RAZ/Opéina/ 2015.-2017.
domace proizvodnje meda proizvoda, udruZenja
Izgradnja
infrastrukture:

Nabavka opreme za
pakiranje meda i
Nabavka opreme za
preradu sac¢a i
proizvodnju sacnih

osnova
3. | Primijena Osnivanje testnih RAZ /Udruzenja 2016-2018.
istrazivanja u pcelinjaka
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p&elarstvu ( podrdka
inovacijama u cilju poboljSanja
kvalitete proizvodnje meda)

zdravstvena zastita pCela

Osiguranje
struCnjaka za
pomo¢ péelarima

Opc¢ina/Udruzenja

2015.-2018.

Za$tita domacée proizvodnje
meda od nelojalne konkurencije

Dono3enje
Programa mjera za
odrzivi razvoj
pcelarstva na opcéini

Op¢ina/RAZ

2015.

Osiguranje uvjeta za koristenje
sredstava novacne potpore u
pelarstvu nakon $§to BIH
postane punopravni ¢lan EU

Uvodenje pcelinjeg
katastra i sustav
evidencije pCelara

Op¢ina /RAZ

2015.-

Podizanja kapaciteta pcelara —
obrazovanej pcelara

Edukacija novih,
mladih p&elara uz
stru¢nu pomo¢
iskusnih pcelara
Organizovanje
Skole pc€elarstva na
Opéini Zepée
Dodatna
doedukacija
pcelara, razmjena
iskustava s
pc€elarima iz drugih
podrudja,
organizacija
studijskih posjeta

Udruzenja/RAZ

2015-2018

Povecanje prodaje Zepackog
meda, izvan opc¢ine Zepce

Promocija pcelinjih
proizvoda iz Zepca ,
dizajn i ambalaZa

RAZ
/UDRUZENJA

Pc&elarska
manifestacija na
razini Opc¢ine

Osnivanje zadruge
za stalnu prodaju
meda

2015.-2018.

Izgradnja brenda ,Zepacki med*

RAZ

2016.-2018.
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